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一、大力发展新媒体产品 

二、以渠道合作扩张市场 

第十三章 2011-2015年中国新媒体行业投资战略规划研究 

第一节 2010年中国新媒体产业投资概况 

一、中国新媒体产业投资环境 

二、中国新媒体投资特性 

三、中国新媒体产业投资周期 

四、新媒体的盈利方式分析 

第二节 2011-2015年中国新媒体产业投资机会分析 

一、新媒体行业风险投资形势分析 

二、无线新媒体逆势飘红加大投资力度 

第三节2011-2015年中国新媒体行业投资战略分析 

一、新媒体VC投资策略分析 

二、专家建议 
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